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POSIBILE TEME DE LICENTA RU

Prof. univ. dr. Ruxandra-Irina Popescu

Studiu privind importanta strategiilor de branding in dezvoltarea tarilor. Studiu de caz.....

Analiza comparativa privind strategiile de branding in tarile din Europa Centrala si de Est. Propuneri pentru
Romania.

Importanta strategiilor de branding in competitivitatea natiunilor.

Studiu privind impactul brandului national asupra deciziei turistilor in alegerea unei destinatii.
Studiu privind importanta strategiilor de branding in dezvoltarea oraselor. Studiu de caz.....
Analiza comparativa privind modalitétile de promovare a oraselor. Studiu de caz: ...........

Studiu privind perceptia rezidentilor Capitalei asupra necesitatii crearii si implementarii unei strategii de
branding pentru Bucuresti.

Studiu privind importanta turismului in dezvoltarea orasului ......

Studiu privind perceptia rezidentilor asupra strategiei de dezvoltare a turismului in orasul ....
Importanta marketingului online in promovarea zonelor urbane. Studiu de caz: .................
Analiza comparativa privind strategiile de marketing urban. Studiu de caz: ...........

Impactul unui eveniment sportiv asupra imaginii urbane. Studiu de caz: ...

Impactul unui eveniment cultural asupra imaginii urbane. Studiu de caz...

Importanta identitatii vizuale in strategia de promovare a unei organizatii.
Studiu privind importanta campaniilor de marketing social in ..........

Studiu privind influenta strategiilor de marketing in alegerea unei facultati cu profil de administratie publica /
resurse umane din Bucuresti.

Studiu privind importanta marketingului online in promovarea facultatilor de administratie publica din
Romania.

Rolul retelelor de socializare in promovarea facultatilor. Studiu de caz: FAMP, ASE Bucuresti.

Studiu privind satisfactia studentilor fatd de procesul educational furnizat de cétre Academia de Studii
Economice din Bucuresti / Facultatea de Administratie si Management Public.

Studiu privind impactul strategiilor de promovare in decizia studentilor de a alege Programul Erasmus.
Impactul programului ,Work And Travel” SUA asupra dezvoltarii personale si profesionale a studentilor.
Marketing si audiovizual: studiu privind perceptia telespectatorilor asupra campaniilor de promovare ale ...
Studiu privind efectele implicarii mass-mediei in campaniile electorale.

Dezvoltarea urbana si competitivitatea organizatjilor muzeale. Studiu de caz: ....

Muzee, marketing, turism si dezvoltare urbana. Studiu de caz: ......
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Studiu privind perceptia vizitatorilor asupra activitati de management si marketing desfasurata in cadrul
Muzeului ..............

Studiu privind perceptia vizitatorilor fata de top 5 muzee din Bucuresti.
Studiu privind importanta promovarii online asupra cresterii numarului de vizitatori in muzeele bucurestene.

Studiu privind perceptia spectatorilor asupra consumului de teatru vazut ca avantaj competitiv la nivel urban.
Studiu de caz; .....

Studiu privind perceptia spectatorilor asupra activitati de management si marketing desfasurata in cadrul
Teatrului ..............

Studiu privind importanta promovarii online asupra cresterii numarului de spectatori in teatrele din Bucuresti.

Rolul bibliotecilor in imbunatatirea competitivitatii urbane. Contributia Bibliotecii .............. la dezvoltarea
orasului ......

Marketing si cultura: eficienta modalitatilor de promovare in ONG-urile culturale. Studiu de caz: ........

Nota: aceste teme sunt orientative, studentii fiind incurajati sa identifice si sa abordeze teme
originale, de interes particular, care se circumscriu tematicii si bibliografiei indicate in Fisele de
disciplina.



